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Resumo: O presente estudo objetiva analisar a composicdo do espaco visual de
textos multimodais da esfera publicitaria. Assim, propomo-nos a fazer uma analise da
natureza multimodal presente no género anuncio publicitario e compreender os novos
formatos de leitura fomentados pelos géneros visuais multimodais. Dessa forma,
buscamos mostrar as contribuicbes que a Teoria da Multimodalidade, a Gramatica do
Design Visual e a Composicao do Espaco Visual podem trazer para o ensino de
Lingua Portuguesa. Nesse interim, o corpus dessa pesquisa € formado por quatro
anuncios publicitarios, portanto, o presente trabalho é de carater qualitativo e
exploratério e traz como arcaboucgo tedrico as postulagdes de Kress e van Leeuwen
(1996, 2006), Painter, Martin e Unsworth (2013), dentre outros. Por fim, péde-se
observar com a analise dos anuncios publicitarios que os elementos verbais e visuais
ndo se excluem nem se isolam, ao contrario, estdo intrinsecamente articulados e
interagem constantemente para a construgao de significados.

Palavras-chave: Anuncio publicitario; Gramatica do design visual; Composi¢cao do
espaco visual; Multimodalidade.

Abstract: This paper aims to analyze the composition of the visual space of
multimodal texts of the advertising sphere. Therefore, we propose to make an analysis
of the multimodal nature present in the advertising genre and to understand the new
formats of reading fomented by the multimodal visual genres. In this way, we seek to
show the contributions that the Grammar of Visual Design and the Composition of the
Visual Space can bring to Portuguese Language teaching. In the meantime, the corpus
of this research is formed by four advertisements, therefore, the present work is of
qualitative and exploratory character and brings as a theoretical framework the
postulations of Kress and van Leeuwen (1996, 2006), Painter, Martin and Unsworth
(2013), among others. Finally, we could observe from the analysis of the
advertisements that the verbal and visual elements are not excluded or isolated, on the
contrary, they are intrinsically articulated and they interact constantly for the
construction of meanings.
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Introducéao

Os textos multimodais tém se tornado cada vez mais pauta das
discussOes tracadas pela Linguistica Textual, pela Linguistica Aplicada e pela
Semiotica, isso porque os géneros multimodais fomentam novos formatos de
leitura que precisam ser trabalhados na sala de aula com vista a promover o
desenvolvimento de habilidades e competéncias comunicativas nos alunos.
Sendo assim, é de extrema urgéncia trazer uma discussao para o ensino de
Lingua Portuguesa centrada nos géneros multimodais tao préximos dos alunos
e dos professores da Escola Basica, destacando a necessidade de se incluir

questdes de multiletramentos nos programas escolares.

Em vista disso, o presente estudo langa méao da seguinte problematica:
como a insercao das concepgdes da Gramatica do Design Visual nos curriculos

escolares pode contribuir para a formacgao do leitor e do escritor critico?

Com base nesse questionamento, esse estudo objetiva analisar a
composicao do espacgo visual de textos multimodais da esfera publicitaria.
Assim, busca-se fazer uma analise da natureza multimodal presente no género
anuncio publicitario e compreender os novos formatos de leitura fomentados
pelos géneros multimodais. Dessa forma, essa pesquisa se justifica pelo fato
de buscar mostrar as contribuicbes que a Gramatica do Design Visual e a
Composicdo do Espaco Visual, em consonancia com as prerrogativas da
Teoria da Multimodalidade, podem trazer para o ensino de Lingua Portuguesa.

1. A composicao do espaco visual de textos multimodais

E fato que os constantes avancos tecnoldgicos causam grandes

impactos nas nossas atividades de comunicagao e interagao, isso porque tais
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avancos fazem surgir novas formas de significar o mundo. E nesse contexto
que os textos multimodais aparecem como uma nova maneira de representar

as experiéncias humanas por meio da linguagem.

Nesse interim, fica clara a urgéncia de levantar questbes sobre
multiletramentos na escola, tais como letramento visual e digital, visando
capacitar os alunos para as novas formas de comunicagdo emergentes no
mundo tecnoldgico, globalizado e imagético em que vivemos. Para Kress e van
Leeuwen (1996, p. 3 apud SANTOS, 2010, p. 3), “ndo ser ‘visualmente letrado’
comegara a atrair sangdes sociais. ‘Letramento visual’ comecara a ser uma

questao de sobrevivéncia, especialmente no local de trabalho”.

E neste contexto que Kress e van Leeuwen (1996, 2006) propdem uma
nova gramatica para a analise sistémica e critica de textos: a Gramatica do
Design Visual, tendo em vista que os textos visuais multimodais circundam,

inegavelmente e perpetuamente, as nossas atividades sociocomunicativas.

Dessa forma, para Kress e van Leeuwen (1996, 2006), sdao os
significados representacionais, interacionais e composicionais que atuam
simultaneamente na construgdo dos significados do texto e na representagéo

do mundo por meio da linguagem.

Os significados representacionais descrevem as experiéncias humanas
e a realidade representada, organizando-se em duas categorias: a narrativa e a
conceitual. A categoria narrativa apresenta os processos de acdo da imagem.
Ja a categoria conceitual apresenta os participantes representados na imagem
em sua “esséncia’, sendo compostos por meio de trés processos: 0s

classificacionais, os analiticos e os simbélicos.

Os significados interacionais expressam a natureza da interagdo entre
os Participantes Representados na imagem e o leitor/observador, e se
estabelecem por meio de alguns processos. S&o eles: o contato, a distancia ou

afinidade social e a atitude.

O contato expressa o nivel da interagao entre o observador e o sujeito

observado. Desse modo, as imagens podem ser classificadas como sendo de
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“‘demanda” ou “oferecimento”. Nas imagens de “demanda”, é estabelecido um
vinculo direto entre leitor e imagem, pois o Participante Representado no texto
olha diretamente para o leitor. Ja nas imagens de “oferecimento”, o Participante
Representado se dirige de forma indireta ao leitor. Neste caso, a imagem

oferece ao leitor um “olhar” ja que ele ira observar o Participante Representado.

A distancia ou afinidade social é resultado de um vinculo imaginario de
maior ou menor afinidade entre o observador e o sujeito observado. Nesse
contexto, o layout, o tamanho da moldura e o enquadramento da imagem sao
extremamente importantes para o estabelecimento desse vinculo. No que diz
respeito ao enquadramento, podemos destacar trés tipos: plano fechado, plano
meédio e plano aberto. Ja a atitude é demonstrada pelo adngulo da imagem, que
estabelece relagdes de poder: angulo alto (mais poder), angulo baixo (menos

poder), angulo ao nivel dos olhos (igualdade de poder).

Por fim, os significados composicionais dizem respeito a posi¢cao dos
Participantes Representados na imagem (centrou ou margem) e, também,
estdo ligados a fatores de informatividade do texto por meio das estruturas
“‘Dado/Novo” e “ldeal/Real”’. Sendo assim, os elementos “dados” se organizam
ao lado esquerdo da pagina e estabelece suporte para as informagdes “novas”,
posicionadas ao lado direito do layout. Desse modo, o “dado” se refere as
informagdes ja conhecidas do leitor e o “novo” diz respeito as informagdes
novas que serao apreendidas pelo interlocutor. No que diz respeito a estrutura
“Ideal/Real”, o “ideal” reside na parte superior da imagem e se refere as
informagdes mais generalizadas do texto; ja o “real” esta posicionado na parte

inferior do layout e contém informagdes mais especificas.

Em se tratando do processo de separagao ou integragdo dos cédigos
semidticos na imagem por meio da escolha de integragao intermodal do layout,
Painter, Martin e Unsworth (2013, p. 96) destacam dois tipos de layouts: o

layout complementar e o layout integrado.

No layout complementar, ocorre o processo de separagao dos cddigos

semiodticos dentro da pagina, isto €, cada elemento semidtico reside em
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espacos distintos dentro da imagem, revelando, por conseguinte, que cada

semiose possui papel distinto na produgao de sentidos.

Por outro lado, no layout integrado, ocorre o processo de integragdo dos
codigos semioticos, ou seja, eles ndo possuem espacgos distintos para residir
dentro da pagina; ao contrario, as multiplas semioses se misturam dentro do

layout, podendo estar espalhadas ao longo da imagem ou num plano de fundo.

2. Metodologia

A presente pesquisa é de carater qualitativo e exploratério, com base
cientifica em Fonseca (2002), pois se busca compreender a natureza geral da
problematica desse estudo, por meio da analise e interpretacdo dos dados
coletados, atendendo aos propdésitos de descrever, compreender e explicar,
com base na Gramatica do Design Visual (doravante GDV) e na leitura do

espaco verbo-visual de textos multimodais.

Dessa maneira, esse estudo se desenvolveu em varias etapas: leitura e
fichamento de textos criticos e tedricos a respeito da Multimodalidade, da GDV
e da Composicao do Espaco Visual; interpretacdo e sistematizacdo da
composicao do espaco visual dos anuncios publicitarios estudados; e
interpretacdo  dos  significados  representacionais, interacionais e

composicionais.

Portanto, o corpus dessa pesquisa € constituido por quatro anuncios
publicitarios de marcas famosas, destacando imagens multimodais digitais que

veiculam na web e sua relagdo com os multiletramentos na escola.

3. Analise dos dados e resultados

Com o objetivo de analisar a composi¢gao do espaco visual de textos
multimodais da esfera publicitaria, foram coletados os seguintes anuncios

publicitarios, retirados de meios digitais:
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Figura 01 — Anuncio da Avon Figura 02 — Anuncio da Oral B
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A JAIS BRANCOS EM 3 DIAS.

Fonte: Expresso: analise e critica (blog) Fonte: Mundo das Tribos (site)
Figura 03 — Anuncio da Coca-Cola Figura 04 — Anuncio da Aurora
4 [ e = |
AURORA. A HORA
MAIS GOSTOSA DO DIA.

Fonte: Geek publicitario (site) Fonte: Transcorde Transportes (site)

Em relagdo aos significados representacionais, as figuras 01, 02 e 03
apresentam estrutura conceitual, representando os Atores das imagens por sua
“‘esséncia”. Ja a figura 04 apresenta estrutura narrativa, delineando o processo
de agao na imagem por meio do vetor que parte do brago do Ator.

No que diz respeito aos significados interacionais, quanto ao contato, as
figuras 01 e 04 sédo de “demanda”, pois os Participantes Representados olham
diretamente para o observador/leitor, criando um vinculo imaginario. Ja as
figuras 02 e 03 sdo de “oferecimento”, pois os Atores olham indiretamente para
o leitor, oferecendo-o um olhar mais global para a imagem. No que tange o
enquadramento, as figuras 02, 03 e 04 se apresentam em plano médio,

estabelecendo uma afinidade social consideravel entre o Participante
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Representado e o observador; ja a figura 01 apresenta-se em plano fechado,
estabelecendo uma afinidade social maior entre o Ator e o observador. Em
relacdo a atitude, as figuras 01 e 04 estabelecem um angulo frontal e ao nivel
dos olhos do leitor; ja as figuras 02 e 03 estabelecem um angulo obliquo.

Em se tratando da escolha de integragcdo multimodal do layout, as
figuras 01, 02 e 04 se estruturam sobre o layout complementar, no qual cada
elemento semidtico reside em espacgos distintos dentro da imagem, revelando,
por conseguinte, que cada semiose possui papel distinto na produgdo de
sentidos. Ja a figura 03, estrutura-se sobre o layout integrado, no qual a parte
verbal se espalha sobre a parte visual dentro do layout.

Por fim, p6de-se observar com a analise dos anuncios publicitarios que
os elementos verbais e visuais ndo se excluem nem se isolam; ao contrario,
estdo intrinsecamente articulados e interagem constantemente para a
construcao de significados. Portando, o trabalho com os géneros multimodais
na sala de aula fomenta o trabalho com os novos formatos de leitura,
emergentes na sociedade cada vez mais tecnoldgica, globalizada e imagética

em que vivemos.

Considerac0es finais

O mundo em que vivemos €& marcado pelos constantes avancgos
tecnolégicos e pela extrema rapidez na circulagdo de informacdes nos
diferentes meios de comunicacdo. Gragas a isso, somos bombardeados,
diariamente, com informagdes que circulam por meio ndo apenas da palavra
escrita, mas, também, de imagens, videos e sons. Em decorréncia disso, novas
formas de composigdes textuais, que imbricam num so6 texto diferentes cédigos

semiodticos e simbioses, surgem constantemente.

A escola, por seu turno, ndo pode ficar alheia as continuas
transformacbes da sociedade, pois, € acompanhando as transformacgdes
culturais, sociais e histéricas do mundo que a lingua mostra todo seu

dinamismo. Dessa forma, o professor de Lingua Portuguesa deve estar atento
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aos novos modos de composigdes textuais que surgem diariamente,
compreendendo que as imagens desempenham papeis multiplos e complexos
na construgcao de sentidos e que é de extrema importancia que os estudantes

aprendam a langar mao de uma visdo multimodal para os textos.

Logo, portanto, fica claro que o estudo do texto na perspectiva
multimodal suscita a necessidade de pensar em novas maneiras de produzir o
conhecimento e preparar o aluno para a complexa dindmica do mundo
imagético em que vivemos. Para tanto, as concepgdes e terminologias da
Gramatica do Design Visual podem e devem ser incluidas nos curriculos
escolares com vistas a oferecer ao aluno a oportunidade de desenvolver a

competéncia de comunicagcdo multimodal.
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